附件1
2024年度部门整体支出绩效评价基础
数据表

	财政供养人员情况(人)
	编制数
	2024年实际在职
人数
	控制率

	
	18
	16
	88.89%

	经费控制情况(万元)
	2023年决算数
	2024年预算数
	2024年决算数

	“三公”经费
	1.08
	0.75
	0.75

	1、公务用车购置和维护经费
	
	
	

	其中：公车购置
	
	
	

	     公车运行维护
	
	
	

	2、出国经费
	
	
	

	3、公务接待
	1.08
	0.75
	0.75

	项目支出：
	128.41
	0
	188.05

	1、业务工作经费
	
	
	

	2、运行维护经费
	
	
	

	3、县级专项资金
(一个专项一行)
	128.41
	0
	188.05

	其他一般公共服务支出
	0
	
	32.08

	文化活动
	25.2
	
	13

	文化创作与保护
	7.28
	
	78.43

	其他文化和旅游支出
	95.93
	
	64.54

	公用经费
	46.85
	24.83
	30.79

	其中：办公经费
	36.73
	20.63
	26.48

	   水费、电费、差旅费
	8.2
	4.2
	4.31

	会议费、培训费
	1.92
	0
	0

	政府采购金额
	
	
	66.45

	部门基本支出预算调整
	
	
	

	
楼堂馆所控制情况
(2023年完工项目)
	批复规模 (m²)
	实际规模(m²)
	规模控制率
	预算投资
(万元)
	实际投资 (万元)
	投资概算控制率

	
	
	
	
	
	
	

	厉行节约保障措施
	


说明：“项目支出”需要填报基本支出以外的所有项目支出情况，“公用经费”填报基本支出中的一般商品和服务支出。
填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
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附件2
2024年度部门整体支出绩效自评表

	预算部门
名称
	汨罗市文化馆

	
年度预算申请(万元)
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	175.86
	388.16
	388.16
	10
	100%
	10

	
	按收入性质分：
	按支出性质分：

	
	其中：一般公共预算：388.16
	其中：基本支出：200.11

	
	政府性基金拨款：
	项目支出：188.05

	
	纳入专户管理的非税收入拨款：
	

	
	其他资金：
	

	年度总体 目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	1.加强党的组织建设，夯实基层党建基础
2.加大免费开放力度，提升惠民服务功能
3.推进数字建设，全面提升文化效能。
4.强化内部管理，着力提高效能建设；
5.开展非遗进校园、举办非遗培训班，使非遗项目得以传承发扬"
	全部完成

	
绩效指标


	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因
分析及
改进措施

	
	产出指标
(30分)
	数量指标
	开展各类惠民活动
	200场
	500场
	5
	5
	

	
	
	
	开展抬阁故事会化妆培训班
	1个
	1个
	5
	5
	

	
	
	质量指标
	力保各项活动达到预期值
	达到预期值
	达到预期值
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	完成时间
	2024年全年
	2024年全年
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	效益指标(30分)
	经济效益指标
	促进经济发展
	有所提升
	有所提升
	10
	9
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	组织开展音乐、舞蹈、器乐、美术、诗歌等不同形式的文艺惠民活动
	100场
	300场
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态效益指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	通过群文活动提升市民的文化素养
	持续
	持续
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标
(10分)
	服务对象满意度指标
	社会公众满意度
	≥95
	≥98%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	成本指标
（20分）
	经济成本指标
	控制成本、严格按照年初预算指标完成任务
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	社会成本指标
	对社会发展可能造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	对自然环境生态环境造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	总分
	99
	
	


填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
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附件3-1
2024年度项目支出绩效自评表

	项目支出名称
	其他一般公共服务支出

	主管部门
	汨罗市文化旅游广电局
	实施
单位
	汨罗市文化馆

	项目资金 (万元)
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	0
	32.08
	32.08
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	0
	32.08
	32.08
	
	
	

	
	上年结转资金
	0
	0
	0
	
	
	

	
	其他资金
	0
	0
	0
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	1、开展“到群众最需要的地方去”主题活动至少50场
2、开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动至少 50场次
3、组织文化志愿者参加湖南省文化艺术节、“欢乐潇湘”大型群众合唱展演
	1、开展“到群众最需要的地方去”主题活动近100场
2、开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动230余场次，服务人数近3.5万人次
3、组织文化志愿者参加湖南省文化艺术节、“欢乐潇湘”大型群众合唱展演，参与志愿者近百人次

	
绩效指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
(30分)
	数量指标
	开展“到群众最需要的地方去”主题活动
	大于或等于50场
	100场
	5
	5
	

	
	
	
	开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动
	大于或等于230余场次
	230余场
	5
	5
	

	
	
	质量指标
	力保各项活动达到预期值
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	完成时间
	2024年全年
	2024年全年
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	效益指标
(30分)
	经济效益指标
	进经济发展
	有所提升
	有所提升
	10
	9
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	群众对各类文化生活的需求覆盖人群增长率
	大于或等于5%
	经随机对群众口头询问或采访，被访人员对各类群文活动了解比率比往期增长5%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态效益指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	通过不定时开展各类活动，带动本地经济的发展
	长期
	长期
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	活动展演展示现场观众满意度
	大于或等于95%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	成本指标
（20分）
	经济成本指标
	全年预算批复金额
	32.08万元
	32.08万元
	10
	10
	

	
	
	社会成本指标
	对社会发展可能造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	对自然生态环境造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	总分
	100
	99
	


备注： 一个一级项目支出一张表。如，业务工作经费，运行维护经费，其他事业发展类资金…各一张表.
填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
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附件3-2
2024年度项目支出绩效自评表

	项目支出名称
	文化活动

	主管部门
	汨罗市文化旅游广电局
	实施
单位
	汨罗市文化馆

	项目资金 (万元)
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	0
	13
	13
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	0
	13
	13
	
	
	

	
	上年结转资金
	0
	0
	0
	
	
	

	
	其他资金
	0
	0
	0
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量
	充分运用场馆优势，进一步加大馆内公益性文化设施免费开放力度，提高免费开放服务质量，完善馆内各种职能，提高免费开放服务能力，发挥阵地作用，全面落实文化惠民。

	
绩效指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
(30分)
	数量指标
	开展周三有约惠民演出活动
	大于或等于20场次
	30余场次
	5
	5
	

	
	
	
	开展活动惠及群众
	大于或等于5万人次
	10万人次
	5
	5
	

	
	
	质量指标
	力保各项活动圆满完成
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	完成时间
	2024年全年
	2024年全年
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	效益指标
(30分)
	经济效益指标
	促进经济发展
	有所提升
	有所提升
	10
	9
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	需求覆盖人群增长率
	大于或等于5%
	经随机对群众口头询问或采访，被访人员对培训班及各类群文活动了解比率比往期增长5%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态效益指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	通过不定时开展各类活动，带动本地经济的发展
	持续
	持续
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	受益对象满意度
	大于或等于95%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	成本指标
（20分）
	经济成本指标
	预算批复金额
	13万
	13万
	10
	10
	

	
	
	社会成本指标
	对社会发展可能造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	总分
	100
	99
	


备注： 一个一级项目支出一张表。如，业务工作经费，运行维护经费，其他事业发展类资金…各一张表.
填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
附件3-3
2024年度项目支出绩效自评表

	项目支出名称
	文化创作与保护

	主管部门
	汨罗市文化旅游广电局
	实施
单位
	汨罗市文化馆

	项目资金 (万元)
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	0
	78.43
	78.43
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	0
	78.43
	78.43
	
	
	

	
	上年结转资金
	0
	0
	0
	
	
	

	
	其他资金
	0
	0
	0
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
	1、积极开展了非遗“六进”活动
2、开展长乐抬阁故事会化妆传承培训班
3、举办“蓝墨水”文化大讲堂之非遗交流展示活动
4、举办2024年岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动
5、拍摄了汨罗首部文旅微短剧《非遗汨语 端午秘事》（共6集）

	
绩效指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
(30分)
	数量指标
	拍摄汨罗首部文旅微短剧《非遗汨语 端午秘事》
	大于或等于6集
	6集
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	质量指标
	力保各项活动圆满完成
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	完成时间
	2024年全年
	2024年全年
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	效益指标
(30分)
	经济效益指标
	促进经济发展
	有所提升
	有所提升
	10
	9
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长率
	大于或等于5%
	经随机对群众口头询问或采访，被访人员对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长5%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态效益指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	对非遗保护传承的氛围获得影响
	持续
	持续
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	社会公众满意度
	大于或等于95%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	成本指标
（20分）
	经济成本指标
	预算批复金额
	78.43万
	78.43万
	10
	10
	

	
	
	社会成本指标
	对社会发展可能造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	总分
	100
	99
	


备注： 一个一级项目支出一张表。如，业务工作经费，运行维护经费，其他事业发展类资金…各一张表.
填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
附件3-4
2024年度项目支出绩效自评表

	项目支出名称
	其他文化旅游和支出

	主管部门
	汨罗市文化旅游广电局
	实施
单位
	汨罗市文化馆

	项目资金 (万元)
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	0
	64.54
	64.54
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	0
	64.54
	64.54
	
	
	

	
	上年结转资金
	0
	0
	0
	
	
	

	
	其他资金
	0
	0
	0
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量
	1、配合市委市政府中心工作，组织开展了第四届国际龙舟联合会世界杯
2、配合市委市政府中心工作，组织开展了第三届岳阳市旅游发展大会
3、配合市委市政府中心工作，组织开展了“我们的节日 中秋”主题文化活动
4、配合市委市政府中心工作，组织开展了岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动
5、配合市委市政府中心工作，组织开展了岳阳市秋季“村晚”示范展示活动暨汨罗市新市镇第八届中秋耍宝塔文化旅游节
6、配合市委市政府中心工作，组织开展了“汨罗江夜市”音乐节系列活动
7、配合市委市政府中心工作，组织开展了全民阅读服务宣传周系列活动
8、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗醴陵双城文旅交流互动活动
9、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市第二届跨年篝火晚会
10、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市“迎老乡回故乡建家乡”活动
11、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市长乐镇第十届民间文化旅游节

	
绩效指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
(30分)
	数量指标
	举办大型活动
	大于或等于5个
	11个
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	质量指标
	力保各项活动圆满完成
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	完成时间
	2024年全年
	2024年全年
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	效益指标
(30分)
	经济效益指标
	促进经济发展
	有所提升
	有所提升
	10
	9
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	群众对各类文化生活的需求覆盖人群增长
	大于或等于5%
	经随机对群众口头询问或采访，被访人员对各类群文活动了解比率比往期增长5%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态效益指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	对非遗保护传承的氛围获得影响
	持续
	持续
	5
	5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	社会公众满意度
	大于或等于95%
	大于95%
	10
	10
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	成本指标
（20分）
	经济成本指标
	预算批复金额
	64.54万
	64.54万
	10
	10
	

	
	
	社会成本指标
	对社会发展可能造成的负面影响
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	生态环境改善状况
	有所改善
	有所改善
	5
	5
	

	总分
	100
	99
	


备注： 一个一级项目支出一张表。如，业务工作经费，运行维护经费，其他事业发展类资金…各一张表.
填表人：陈雅     填报日期：2025.9.18   联系电话：13548915166  单位负责人签字：周海燕
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2024 年度汨罗市文化馆整体支出绩效
自 评 报 告

一、部门（单位）基本情况
1、汨罗市文化馆属全额编制的事业单位，隶属汨罗市文化旅游广电局二级单位。会计属独立会计核算单位。共有人数32人，其中：在职在岗人员16人，退休人员14人，遗属2人，临聘人员1人。
2、决算单位构成。文化馆单位2024年部门决算汇总公开单位构成包括：文化馆本单位
二、一般公共预算财政拨款支出情况
（一）基本支出情况
年初预算为175.86万元，支出决算为200.11万元，完成年初预算的113.79%，其中包括人员经费支出169.32万元，占84.61%，日常公用经费支出30.79万元，占15.39%。决算数大于年初预算数的主要原因是：财政根据政策及实际工作需要在年中追加的部分经费。
（二）项目支出情况
年初预算为0万元，支出决算为188.05万元。其中：其他一般公共服务支出32.08万元，占总项目支出17.06%；文化活动支出13万元，占总项目支出6.91%；文化创作与保护支出78.43万元，占总基本支出41.71%；其他文化和旅游支出64.54万元，占总基本支出34.32%。决算数大于预算数的原因是中央及省级地方专项配套资金的下拨。
三、政府性基金预算财政拨款支出情况
2024年度政府性基金预算财政拨款收入0万元；年初结转和结余0万元；支出0万元。
四、国有资本经营预算财政拨款支出情况
2024年度国有资本经营预算财政拨款收入0万元；年初结转和结余0万元；支出0万元。
五、社会保险基金预算支出情况
2024年度社会保险预算财政拨款收入0万元；年初结转和结余0万元；支出0万元。
六、部门整体支出绩效情况
2024年，我单位“四本预算”支出的绩效目标完成情况良好，实现产出和取得效益基本均衡。我单位主要职责是贯彻执行党和国家有关文化艺术工作的方针政策、法律法规规章，承担丰富和活跃广大群众的文化生活、普及科学文化艺术知识、指导社会文化活动的普及与提高、开展社会宣传教育等职能。在2024年，我单位根据财政下达的预算资金，严格落实省委、省政府关于事业单位厉行节约的有关要求，既有效保障单位运转，又坚决制止铺张浪费，切实规范公务消费行为，努力降低成本，压减一般性支出，保障重点支出，不断优化支出结构，圆满完成了全年任务，得到了市委、市政府充分肯定以及社会公众的普遍好评。
七、存在的问题及原因分析
2024年我馆实际支出与预算数存在一定偏差，主要原因是：我馆按财政要求组织年初预算，基本支出方面资金预算较为准确。因我馆群文活动开展较多，非遗保护与传承也一直在进行，国家级、省级的各类项目资金年初预算均为0，皆于年中拨付。
八、下一步改进措施
1、加强监管，做到监管机制环环相扣，不出现断层；单位预算是财政总预算的基础，它是党和国家方针、政策和社会发展战略在部门单位预算中的体现，是单位正常开展业务活动的重要经济保证。因此，为保证预算编制的质量，在编制预算中，本单位遵循下列原则：合法性原则、完整性原则、真实性原则、稳妥性原则、合作性原则、绩效性原则。
建立健全财政绩效评价指标体系，加强工作人员的业务培训和财政绩效管理信息化建设，加大绩效评价结果的运用。
2、建议财政部门在严格资金支出进度要求的同时，充分考虑到我单位工作的实际情况，增加我馆免费开放项目和非物质文化遗产项目年初本级财政预算经费。
九、部门整体支出绩效自评结果拟应用和公开情况
2024年度我单位努力做好财政预算收入、支出以及各项目的管理工作，将预算及时公开到相关的信息网络平台，并在执行过程中积极对执行情况进行监控，对预算的资金进行全方位的监督和管理，使每一笔资金都能起到最大的使用效益。结合我单位实际情况合理分配资金、提升资金的产出效果、节约成本与资源、提高部门的办事效率的目的。在部门预算整体支出绩效方面都按规定严格执行，合理安排支出，使财政资金发挥出最大的效益。
本年度部门整体目标绩效完成情况良好。
（一）产出指标
1、数量指标达到以下目标：开展各类惠民活动500余场次；开展抬阁故事会化妆培训班1个。
2、质量指标达到以下目标：力保各项活动圆满完成100%。
3、时效指标达到以下目标：完成时间为2024年全年。
（二）效益指标
1、经济效益指标达到以下目标：通过各项活动增强文化品牌效应，带动本地旅游业的发展，带动文化市场经济的发展。
2、社会效益指标达到以下目标：开展各类培训班和各项群文活动，满足群众对各类文化生活的需求，需求覆盖人群增长率经随机对群众口头询问或采访，被访人员对培训班及各类群文活动了解比率比往期增长5%。
3、生态效益指标达到以下目标：通过让群众参与其中，满足了群众对文化生活的需求，提高了群众的文化素养。
4、可持续影响指标达到以下目标：通过不定时开展各类活动，带动了本地经济的发展，对文旅融合有很好的促进作用。
（三）满意度指标
服务对象满意度指标达到以下目标：经口头询问采访，活动展演
展示现场观众满意度大于95%。
       （四）成本指标
        经济成本指标达到以下目标：控制成本，严格按预算指标进行。
十、其他需要说明的情况
无。

报告需要以下附件：
1、部门整体支出绩效评价基础数据表
2、部门整体支出绩效自评表
3、项目支出绩效自评表（每个一级项目支出一张表）
4、政府性基金预算财政拨款支出情况表
5、国有资本经营预算财政拨款支出情况表
6、社会保险基金预算支出情况表













附件5-1
2024年度其他一般公共服务项目支出绩效自评报告




























部门（单位）名称 ：   ( 盖 章 )     
2025年 9  月 18 日
(此面为封面)


项目支出绩效评价报告
(参考提纲)
一 、项目支出基本情况
（一）项目支出概况。
决策背景：
1、开展“到群众最需要的地方去”主题活动至少50场
2、开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动至少 50场次
3、组织文化志愿者参加湖南省文化艺术节、“欢乐潇湘”大型群众合唱展演。
项目支出主要内容：
本项目年初预算为0万元，支出决算为32.08万元。其中：办公费2.08万元，占该项目总支出的6.48%；印刷费5万元，占该项目总支出15.59%；咨询费15万元，占该项目总支出的46.76%；差旅费5万元，占该项目总支出的15.59%；专用材料费5万元，占该项目总支出的15.58%。
（二）项目资金使用管理情况。为了规范项目资金使用，提高资金效益，根据《中华人民共和国预算法》、《公共文化服务资金使用办法》、《国家文物保护专项资金管理办法》、《国家非物质文化遗产保护资金管理办法》等，制定项目资金管理办法。
本项目资金指中央、省、市下拨我馆的用于公共文化服务购买、非物质文化遗产保护资金等。
项目资金使用坚持“专款专用、程序合法、管理规范、注重绩效”的原则。
专项资金的管理和使用应当严格执行国家有关法律法规、财务规章制度和本办法的规定，并接受本级纪检、财政、审计和上级文化旅游文物主管部门的监督检查。
项目资金的使用必须纳入单位“三重一大”议事内容。相关讨论研究会议要邀请纪检组和局分管线领导参加集体审议。项目资金拨付由文化馆会同财政局联合审批。项目资金使用情况纳入单位主要负责人离任审计重点内容。
（三）项目支出绩效目标完成程度。
绩效总目标：
1、开展“到群众最需要的地方去”主题活动至少50场
2、开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动至少 50场次
3、组织文化志愿者参加湖南省文化艺术节、“欢乐潇湘”大型群众合唱展演。
实际完成情况：
1、开展“到群众最需要的地方去”主题活动近100场
2、开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动230余场次，服务人数近3.5万人次
3、组织文化志愿者参加湖南省文化艺术节、“欢乐潇湘”大型群众合唱展演，参与志愿者近百人次。
2024年度我单位努力做好项目资金预算收入、支出以及管理工作，将预算及时公开到相关的信息网络平台，并在执行过程中积极对执行情况进行监控，对项目预算的资金进行全方位的监督和管理，使每一笔资金都能起到最大的使用效益。结合我单位实际情况合理分配资金、提升资金的产出效果、节约成本与资源、提高项目资金的使用效率的目的。在项目资金支出绩效方面都按规定严格执行，合理安排支出，使项目资金发挥出最大的效益。
二、绩效评价工作情况
按照项目申报书上提供的项目绩效目标相关信息，我单位组织相关人员，对项目资金投入情况、绩效目标完成情况、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施进行了分析。
三、项目支出主要绩效及评价结论
围绕“到群众最需要的地方去”为主题，深入实施“六进”活动，走进新市古镇、欢乐水岸、敬老院、中小学校等地，广泛开展公益演出、关爱志愿者、展览展示等志愿服务活动近100 场次。
常态化开展了“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动 230余场次，服务人数近3.5万人次。
组织文化志愿者参加了第八届湖南省文化艺术节、2024“欢乐潇湘”大型群众合唱展演等文化惠民活动，参与志愿者近百人次。
对照项目绩效目标申报表的内容，本年度我单位其他一般公共服务支出目标绩效完成情况良好。
四、绩效评价指标分析
（一）项目支出决策情况。
服务对象满意度指标达到以下目标：经口头询问采访，活动展演
展示现场观众满意度大于95%。
（二）项目执行过程情况。
  经济成本指标达到以下目标：控制成本，严格按预算指标进行
（三）项目支出产出情况。
1、数量指标达到以下两个目标：（1）开展“到群众最需要的地方去”主题活动100余场。（2）开展“全民艺术普及”“送书画进万家”“非遗进校园”“非遗名师传艺”等文化志愿服务活动230余场。
2、质量指标达到以下目标：力保各项活动圆满完成100%。
3、时效指标达到以下目标：按上级规定时间或方案预定时间完成。
（四）项目支出效益情况。
1、经济效益指标达到以下目标：促进经济发展，通过各项活动增强文化品牌效应，带动本地旅游业的发展，带动非遗文化市场经济的发展。
2、社会效益指标达到以下目标：经随机对群众口头询问或采访，被访人员对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长5%。
3、生态效益指标达到以下目标：生态环境状况有所改善。
4、可持续影响指标达到以下目标：通过不定时开展各类非遗活动，对非遗保护传承的氛围获得长期影响
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
资金下达后，我单位严格按照《专项资金管理办法》，对专项资金的收支设专账记录，以保障单位实现绩效目标、提高预算执行效率、提升资金使用效益，并及时发现纠正绩效运行中存在的问题，对绩效监控中发现的绩效目标执行偏差和管理漏洞，及时采取有针对性的措施予以纠正，不断改进和加强预算绩效管理，确保绩效目标全面、如期完成。
六、有关建议
无。
七、其他需要说明的问题
无。




附件5-2
2024年度专项资金——文化活动项目支出绩效自评报告






























部 门 ( 单位)名称：   (盖章)
2025年  9 月18日
(此面为封面)


项目支出绩效评价报告

一、项目支出基本情况
(一)项目支出概况。
决策背景：
持续打造“汨罗江之夜·周三有约”公共文化服务品牌活动。在去年推出的欢乐水岸广场、甜酒广场、屈原酒融媒体广场、花船4个活动点基础上，今年年初又精心布置了八角亭文化角。
项目支出主要内容：
本项目年初预算为0万元，支出决算为13万元。其中：委托业务费支出7万元，占该项目总支出的53.84%；其他交通费用支出3万元，占该项目总支出23.08%，其他商品和服务支出3万元，占该项目总支出的23.08%。
(二)项目资金使用管理情况。
为了规范项目资金使用，提高资金效益，根据《中华人民共和国预算法》、《公共文化服务资金使用办法》、《国家文物保护专项资金管理办法》、《国家非物质文化遗产保护资金管理办法》等，制定项目资金管理办法。
本项目资金指中央、省、市下拨我馆的用于公共文化服务购买、非物质文化遗产保护资金等。
项目资金使用坚持“专款专用、程序合法、管理规范、注重绩效”的原则。
专项资金的管理和使用应当严格执行国家有关法律法规、财务规章制度和本办法的规定，并接受本级纪检、财政、审计和上级文化旅游文物主管部门的监督检查。
项目资金的使用必须纳入单位“三重一大”议事内容。相关讨论研究会议要邀请纪检组和局分管线领导参加集体审议。项目资金拨付由文化馆会同财政局联合审批。项目资金使用情况纳入单位主要负责人离任审计重点内容。
(三)项目支出绩效目标完成程度。
绩效总目标：深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
实际完成情况：充分运用场馆优势，进一步加大馆内公益性文化设施免费开放力度，提高免费开放服务质量，完善馆内各种职能，提高免费开放服务能力，发挥阵地作用，全面落实文化惠民。
2024年度我单位努力做好项目资金预算收入、支出以及管理工作，将预算及时公开到相关的信息网络平台，并在执行过程中积极对执行情况进行监控，对项目预算的资金进行全方位的监督和管理，使每一笔资金都能起到最大的使用效益。结合我单位实际情况合理分配资金、提升资金的产出效果、节约成本与资源、提高项目资金的使用效率的目的。在项目资金支出绩效方面都按规定严格执行，合理安排支出，使项目资金发挥出最大的效益。
二、绩效评价工作情况
按照项目申报书上提供的项目绩效目标相关信息，我单位组织相关人员，对项目资金投入情况、绩效目标完成情况、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施进行了分析。
三 、项目支出主要绩效及评价结论
持续打造“汨罗江之夜·周三有约”公共文化服务品牌活动。在去年推出的欢乐水岸广场、甜酒广场、屈原酒融媒体广场、花船4个活动点基础上，今年年初又精心布置了八角亭文化角。全年各活动点共计开展惠民演出活动30余场次，参与的民间演出队伍约30个，参演人员近 600 人次，惠及群众约10万人次。
对照项目绩效目标申报表的内容，本年度我单位专项资金——文化活动目标绩效完成情况良好。
四、 绩效评价指标分析
(一)项目支出决策情况
服务对象满意度指标达到以下目标：经口头询问采访，活动展演
展示现场观众满意度大于95%。
(二)项目执行过程情况
 经济成本指标达到以下目标：控制成本，严格按预算指标进行。
(三)项目支出产出情况
1、数量指标达到以下目标：开展周三有约惠民演出活动30余场次；开展活动惠及群众约10万余人次。
2、质量指标达到以下目标：力保各项活动圆满完成100%。
3、时效指标达到以下目标：完成时间2024年全年。
(四)项目支出效益情况
1、经济效益指标达到以下目标：通过各项活动增强文化品牌效
应，带动本地旅游业的发展，带动非遗文化市场经济的发展。
2、社会效益指标达到以下目标：经随机对群众口头询问或采访，被访人员对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长5%。
3、生态效益指标达到以下目标：生态环境 状况在所改善。
4、可持续影响指标达到以下目标：通过不定时开展各类非遗活动，对非遗保护传承的氛围获得长期影响。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
资金下达后，我单位严格按照《专项资金管理办法》，对专项资金的收支设专账记录，以保障单位实现绩效目标、提高预算执行效率、提升资金使用效益，并及时发现纠正绩效运行中存在的问题，对绩效监控中发现的绩效目标执行偏差和管理漏洞，及时采取有针对性的措施予以纠正，不断改进和加强预算绩效管理，确保绩效目标全面、如期完成。
六、有关建议
无。
七、其他需要说明的问题
无。
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项目支出绩效评价报告

一、项目支出基本情况
(一)项目支出概况。
决策背景：
2024年，汨罗市文化馆深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
项目支出主要内容：
本项目年初预算为0万元，支出决算为78.43万元。其中：专用材料费30万元，占该项目总支出的38.25%；劳务费30万，占该项目总支出的38.25%；其他商品和服务支出18.43万元，占该项目总支出的23.5%。
(二)项目资金使用管理情况。
为了规范项目资金使用，提高资金效益，根据《中华人民共和国预算法》、《公共文化服务资金使用办法》、《国家文物保护专项资金管理办法》、《国家非物质文化遗产保护资金管理办法》等，制定项目资金管理办法。
本项目资金指中央、省、市下拨我馆的用于公共文化服务购买、非物质文化遗产保护资金等。
项目资金使用坚持“专款专用、程序合法、管理规范、注重绩效”的原则。
专项资金的管理和使用应当严格执行国家有关法律法规、财务规章制度和本办法的规定，并接受本级纪检、财政、审计和上级文化旅游文物主管部门的监督检查。
项目资金的使用必须纳入单位“三重一大”议事内容。相关讨论研究会议要邀请纪检组和局分管线领导参加集体审议。项目资金拨付由文化馆会同财政局联合审批。项目资金使用情况纳入单位主要负责人离任审计重点内容。
(三)项目支出绩效目标完成程度。
绩效总目标：深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
实际完成情况：
1、积极开展了非遗“六进”活动
2、开展长乐抬阁故事会化妆传承培训班
3、举办“蓝墨水”文化大讲堂之非遗交流展示活动
4、举办2024年岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动
5、拍摄了汨罗首部文旅微短剧《非遗汨语 端午秘事》（共6集）。
2024年度我单位努力做好项目资金预算收入、支出以及管理工作，将预算及时公开到相关的信息网络平台，并在执行过程中积极对执行情况进行监控，对项目预算的资金进行全方位的监督和管理，使每一笔资金都能起到最大的使用效益。结合我单位实际情况合理分配资金、提升资金的产出效果、节约成本与资源、提高项目资金的使用效率的目的。在项目资金支出绩效方面都按规定严格执行，合理安排支出，使项目资金发挥出最大的效益。
二、绩效评价工作情况
按照项目申报书上提供的项目绩效目标相关信息，我单位组织相关人员，对项目资金投入情况、绩效目标完成情况、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施进行了分析。
三 、项目支出主要绩效及评价结论
1.积极开展了非遗“六进”活动。先后走进屈子文化园、湖南开放大学、长乐镇中心小学、省级森林公园神鼎山景区、长乐中学、青狮学校、汨罗市敬老院等地，开展了“非遗进景区”“非遗进校园”等“六进”活动。
2.我馆围绕“到群众需要的地方去”这一鲜明主题，在长乐故事小镇组织开展“锦锈湘村”学雷锋月文旅志愿服务走进乡村旅游目的地活动——长乐抬阁故事会化妆传承培训班。汨罗市文化馆委派10余名专业化妆文化志愿者，对2024年“湘当有味在长乐·千年传承看抬阁”汨罗市长乐镇第十届民间文化旅游节暨长乐抬阁故事会巡游参演人员进行了培训辅导和现场化妆。本次培训以戏曲化妆为主，据不完全统计，共计培训学员近50人次，为长乐抬阁故事会参演人员化妆近千人次。
3..在省级森林公园神鼎山景区，举办了“‘蓝墨水’文化大讲堂”之 2024年全市基层文化干部培训班(第一期)暨“相约神鼎·遇见非遗”非遗交流展示活动，汨罗全体非遗传承人首次齐聚“深造”。
4.在全国第19个“文化和自然遗产日”之际，6月8日-10日，在汨罗市屈子文化园举办了2024年岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动，集中展示展演了汨罗花鼓戏、打倡、巴陵戏、踩高跷、岳州窑、岳阳剪纸、长乐甜酒、汨罗香囊、牛角粽子制作等34个省内优秀非遗项目，游客在观展、体验中深度感受非遗之美。
5. 拍摄了汨罗首部文旅微短剧《非遗汨语 端午秘事》（共6集)，该剧自6月端午节上线以来，登陆抖音、视频号、腾讯视频、爱奇艺、b站、小红书等十余个平台，累计播放量破120万，其中：拦音播放量超65万，1000多人将本剧本分享给了亲朋好友；视频号播放量超过45万，收获近2500个点赞和超过1700人的“喜欢”。
对照项目绩效目标申报表的内容，本年度我单位专项资金——文化创作与保护支出目标绩效完成情况良好。
四、 绩效评价指标分析
(一)项目支出决策情况
服务对象满意度指标达到以下目标：经口头询问采访，活动展演
展示现场观众满意度大于95%。
(二)项目执行过程情况
 经济成本指标达到以下目标：控制成本，严格按预算指标进行。
(三)项目支出产出情况
1、数量指标达到以下目标：拍摄汨罗首部文旅微短剧《非遗汨语 端午秘事》。
2、时效指标达到以下目标：按规定时间申报。
(四)项目支出效益情况
1、经济效益指标达到以下目标：通过新闻报道对非遗新闻事件
的宣传，广泛引起人们对非遗项目的兴趣，从而推动非遗市场经济的发展。
2、社会效益指标达到以下目标：经随机对群众口头询问或采访，被访人员对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长5%。
3、生态效益指标达到以下目标：生态环境状况有所改善。
4、可持续影响指标达到以下目标：通过不定时开展各类非遗活动，对非遗保护传承的氛围获得长期影响。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
资金下达后，我单位严格按照《专项资金管理办法》，对专项资金的收支设专账记录，以保障单位实现绩效目标、提高预算执行效率、提升资金使用效益，并及时发现纠正绩效运行中存在的问题，对绩效监控中发现的绩效目标执行偏差和管理漏洞，及时采取有针对性的措施予以纠正，不断改进和加强预算绩效管理，确保绩效目标全面、如期完成。
六、有关建议
无。
七、其他需要说明的问题
无。
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项目支出绩效评价报告

一、项目支出基本情况
(一)项目支出概况。
决策背景：
深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
项目支出主要内容：
本项目年初预算为0万元，支出决算为64.54万元。其中：办公费5万元，占该项目总支出7.75%；印刷费5万元，占该项目总支出7.75%；租赁费5万元，占该项目总支出7.75%；专用材料费10万元，占该项目总支出15.49%；劳务费10万元，占该项目总支出15.49%；委托业务费15万元，占该项目总支出23.24%；其他商品和服务支出14.54万元，占该项目总支出22.53%。
(二)项目资金使用管理情况。
为了规范项目资金使用，提高资金效益，根据《中华人民共和国预算法》、《公共文化服务资金使用办法》、《国家文物保护专项资金管理办法》、《国家非物质文化遗产保护资金管理办法》等，制定项目资金管理办法。
本项目资金指中央、省、市下拨我馆的用于公共文化服务购买、非物质文化遗产保护资金等。
项目资金使用坚持“专款专用、程序合法、管理规范、注重绩效”的原则。
专项资金的管理和使用应当严格执行国家有关法律法规、财务规章制度和本办法的规定，并接受本级纪检、财政、审计和上级文化旅游文物主管部门的监督检查。
项目资金的使用必须纳入单位“三重一大”议事内容。相关讨论研究会议要邀请纪检组和局分管线领导参加集体审议。项目资金拨付由文化馆会同财政局联合审批。项目资金使用情况纳入单位主要负责人离任审计重点内容。
(三)项目支出绩效目标完成程度。
绩效总目标：深入学习贯彻党的二十大精神和习近平总书记对于宣传思想文化工作作出的重要指示精神，围绕市文旅广电局的实现“四三二一”工作目标，转作风、强本领、提效能，为汨罗市公共文化服务高质量发展贡献力量。
实际完成情况：
1、配合市委市政府中心工作，组织开展了第四届国际龙舟联合会世界杯
2、配合市委市政府中心工作，组织开展了第三届岳阳市旅游发展大会
3、配合市委市政府中心工作，组织开展了“我们的节日 中秋”主题文化活动
4、配合市委市政府中心工作，组织开展了岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动
5、配合市委市政府中心工作，组织开展了岳阳市秋季“村晚”示范展示活动暨汨罗市新市镇第八届中秋耍宝塔文化旅游节
6、配合市委市政府中心工作，组织开展了“汨罗江夜市”音乐节系列活动
7、配合市委市政府中心工作，组织开展了全民阅读服务宣传周系列活动
8、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗醴陵双城文旅交流互动活动
9、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市第二届跨年篝火晚会
10、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市“迎老乡回故乡建家乡”活动
11、配合市委市政府中心工作，组织开展了汨罗市长乐镇第十届民间文化旅游节。
2024年度我单位努力做好项目资金预算收入、支出以及管理工作，将预算及时公开到相关的信息网络平台，并在执行过程中积极对执行情况进行监控，对项目预算的资金进行全方位的监督和管理，使每一笔资金都能起到最大的使用效益。结合我单位实际情况合理分配资金、提升资金的产出效果、节约成本与资源、提高项目资金的使用效率的目的。在项目资金支出绩效方面都按规定严格执行，合理安排支出，使项目资金发挥出最大的效益。
二、绩效评价工作情况
按照项目申报书上提供的项目绩效目标相关信息，我单位组织相关人员，对项目资金投入情况、绩效目标完成情况、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施进行了分析。
三 、项目支出主要绩效及评价结论
配合市委市政府中心工作，先后组织开展了第四届国际龙舟联合会世界杯、第三届岳阳市旅游发展大会、“我们的节日·中秋”主题文化活动、岳阳市“文化和自然遗产日”宣传展示展演活动、岳阳市秋季“村晚”示范展示活动暨汨罗市新市镇第八届中秋耍宝塔文化旅游节、“汨罗江夜市”音乐节系列活动、全民阅读服务宣传周系列活动、“汨罗&醴陵”双城文旅交流互动活动、汨罗市第二届跨年篝火晚会、汨罗市“迎老乡·回故乡·建家乡”活动、汨罗市长乐镇第十届民间文化旅游节等一系列大型公共文化服务活动，受到了领导和社会一致好评。
对照项目绩效目标申报表的内容，本年度我单位非物质文化遗产保护专项资金——其他文化和旅游支出目标绩效完成情况良好。
四、 绩效评价指标分析
(一)项目支出决策情况
服务对象满意度指标达到以下目标：经口头询问采访，活动展演
展示现场观众满意度大于95%。
(二)项目执行过程情况
 经济成本指标达到以下目标：控制成本，严格按预算指标进行。
(三)项目支出产出情况
1、数量指标达到以下目标：举办大型活动11个。
2、质量指标达到以下目标：力保各项活动圆满完成100%。
3、时效指标达到以下目标：完成时间2024年全年。
(四)项目支出效益情况
1、经济效益指标达到以下目标：通过各项活动增强文化品牌效应，带动本地旅游业的发展，带动非遗文化市场经济的发展。
2、社会效益指标达到以下目标：经随机对群众口头询问或采访，被访人员对汨罗市非遗项目了解比率比往期增长5%。
3、生态效益指标达到以下目标：生态环境状况有所改善。
4、可持续影响指标达到以下目标：通过不定时开展各类非遗活动，对非遗保护传承的氛围获得长期影响。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
资金下达后，我单位严格按照《专项资金管理办法》，对专项资金的收支设专账记录，以保障单位实现绩效目标、提高预算执行效率、提升资金使用效益，并及时发现纠正绩效运行中存在的问题，对绩效监控中发现的绩效目标执行偏差和管理漏洞，及时采取有针对性的措施予以纠正，不断改进和加强预算绩效管理，确保绩效目标全面、如期完成。
六、有关建议
无。
七、其他需要说明的问题
无。


