附件1
2024年度部门整体支出绩效评价基础
数据表

	财政供养人员情况
	编制数
	2024年实际在职人数
	控制率

	
	6 
	6 
	100% 

	经费控制情况
	2023年决算数
	2024年预算数
	2024年决算数

	三公经费
	
	0.4 
	0.17

	   1、公务用车购置和维护经费
	 
	 
	 

	       其中：公车购置
	 
	 
	 

	             公车运行维护
	 
	 
	 

	   2、出国经费
	 
	 
	 

	   3、公务接待
	
	 0.4
	0.17 

	项目支出：
	 
	 
	 

	    1、业务工作经费
	 
	 
	 

	    2、运行维护经费
	 
	 
	 

	3、市级专项资金
（一个专项一行）
	
	
	

	4、其他事业类发展资金
	 
	 
	 

	
	
	
	

	公用经费
	9.05 
	8.27 
	9.57 

	    其中：办公费
	0.14
	0.6 
	 0.66

	          水费、电费、差旅费
	1.4 
	1.8 
	 2.23

	          会议费、培训费
	0.5 
	 
	 

	政府采购金额
	2
	5.2 
	0.5 

	部门基本支出预算调整 
	——
	 
	 

	楼堂馆所控制情况

	批复规模
（㎡）
	实际规模（㎡）
	规模控制率
	预算投资（万元）
	实际投资（万元）
	投资概算控制率

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	厉行节约保障措施
	全面贯彻落实党的十八届三中全会精神，建设节约型、绿色机关，树立好“过紧日子”思想。严格遵守中央八项规定精神，厉行节约。 


说明：“项目支出”需要填报基本支出以外的所有项目支出情况，“公用经费”填报基本支出中的一般商品和服务支出。
填表人：翁阳慧            填报日期：2025.04.10       联系电话：18821864585
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附件2
2024年度部门整体支出绩效自评表

	预算单位名称
	汨罗市文化旅游广电局 

	年度预算申请
（万元）
	
	年初
预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	60.16
	66.84
	66.84
	10
	100%
	10

	
	按收入性质分：
	按支出性质分：

	
	  其中：  一般公共预算：66.84
	其中：基本支出：57.28

	
	政府性基金拨款：
	项目支出：9.56

	
	纳入专户管理的非税收入拨款：
	

	
	其他资金：
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况 

	
	1、加强旅游宣传推广，推进旅游业专项升级融合发展，推动旅游业高质量发展。
3、支持各乡镇旅游设施建设，提升景点景区、公共场所数据监测设备覆盖率。  
	 1、文旅活动方面。按照年初制定的《汨罗市2024年“韵满罗城、月月有节”文旅促消费活动方案》，积极引导组织各镇、各景区景点开展各类文旅活动，进一步激发出汨罗文旅市场活力。
2、市场拓展方面。为挖掘旅游市场潜力，促推旅游发展，我们借助各类平台，紧盯消费热点，积极开展市场拓展
3、招商引资方面。把项目建设作为实现文旅高质量发展的具体抓手和有力依托，强力推进。
4、品牌创建方面。将“研学亲子”红花山青少年防溺水研学基地、“街区乐购”归义坊文化街区，“沉浸空间”屈原酒生态酿酒园3个项目列入省文旅厅第二批文旅消费“新生代、新场景”名单。全市省级文旅消费“新生代、新场景”项目达到6个。
5、宣传推介方面。结合时节及重大活动开展，以短视频形式进行宣传。累计制作发布各类视频资料达70余条。


	绩
效
指
标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	成本指标
（20分)
	经济成本指标
	预算执行率
	60.16万元
	66.84万元
	10
	8
	超预算执行，主要是人员工资增加

	
	
	社会成本指标
	对社会资本的利用率
	无
	无
	5
	5
	

	
	
	生态环境成本指标
	对生态环境是否产生负面影响
	无
	否
	5
	5
	

	
	产出指标
（30分)
	数量指标
	宣传品制作数量
	[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2] ≥1000件（册）
	 100% 
	 5
	 5
	 

	
	
	
	宣传推广旅游景区、旅游度假区、旅游休闲城市和街区个数
	≥2个
	100%
	5
	5
	

	
	
	
	宣传视频制作数量
	 ≥20个
	 100%
	 5
	 5
	 

	
	
	质量指标
	配合办好大型文旅活动
	 圆满举办岳阳市第三届旅游发展大会
	 100%
	 5
	 5
	 

	
	
	
	文旅宣推产品覆盖率
	 在抖音、微信等小视频平台形成媒体矩阵，加强文旅宣推
	 100%
	 5
	 5
	 

	
	
	时效指标                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   
	目标任务完成及时率
	 2024年度完成
	 98%
	 5
	 4
	部分大型活动结算于2025年初

	
	效益指标
（30分）
	经济效益指标
	规上文化产业总产值 增长率
	≥5%
	100%
	5
	5
	 

	
	
	
	旅游收入增长率
	≥10%
	100%
	5
	5
	 

	
	
	社会效益指标
	擦亮汨罗文旅品牌，促进文旅融合高质量发展
	 有所提升
	 有所提升
	 10
	 10
	 

	
	
	生态效益指标
	[bookmark: OLE_LINK3]绿色协调可持续发展
	旅游发展以环境保护为基础条件
	 持续产生影响
	 5
	 5
	 

	
	
	可持续影响指标
	提升文旅业影响力 、竞争力
	 向世界展示汨罗“端午源头·龙舟故里”的独特魅力
	 持续产生影响
	 5
	 5
	 

	
	满意度
指标
（10分）
	服务对象满意度指标
	受益对象满意度
	 ≥90%
	 100%
	 10
	 10
	 

	总分
	100
	 97
	 


填表人：翁阳慧     填报日期：2025年4月10日     联系电话：18821864585
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2024年度汨罗市文化旅游发展中心
整体支出
绩效自评报告













部门（单位）名称：汨罗市文化旅游发展中心
年   月    日
(此页为封面)






部门整体支出绩效自评报告
（汨罗市文化旅游发展中心）

一、部门、单位基本情况
（一）机构设置情况
汨罗市文化旅游发展中心全额拨款事业编制6名，其中主任1名，专业技术人员5名。2024年底在编人员6人。
（二）主要职能职责
根据岳阳市委办、市政府办《关于印发<岳阳市事业单位机构改革实施意见(修订稿)>的通知》(岳办发〔2019〕号）精神，制定本规定,汨罗市文化旅游发展中心为公益一类事业单位，隶属汨罗市文化旅游广电局。主要工作职责如下：
1.负责拟订全市旅游市场开发战略，指导、促进全市文旅产业相关门类和新型业态的发展。
2.主要承担本市文旅产业促进和文旅经济发展研究，开展文旅统计数据的监测、收集和分析。
3.负责全市文旅品牌的培养和推介，负责全市旅游线路的规划和包装，组织实施全市旅游宣传和重大促销活动。
4.负责全市相关文旅活动的指导、策划、实施。
5.负责全市文旅纪念品的开发，协调指导文旅商品的生产和销售。
（三）绩效目标设定情况
按照财政预算绩效管理工作的总体要求，2024年本部门（单位）整体支出绩效目标60.16万元，其中：基本支出60.16万元，项目支出0万元，执行数66.84万元，其中：基本支出66.84万元，项目支出0万元，全部实行整体支出绩效目标管理。
二、部门整体支出管理及使用情况
（一）预算执行、使用、管理总体情况。
2024年度全年预算数66.84万元，其中：财政拨款收入66.84万元，占100%；2024年度决算数66.84万元，其中：基本支出66.84万元，占100%，无项目支出。2024年度财政拨款支出66.84万元，主要用于以下方面：一般公共服务（类）支出0.17万元，占0.25%；文化旅游体育与传媒支出53.71万元，占80.36%；社会保障和就业支出6.14万元，占9.19%；卫生健康支出2.83万元，占4.23%；住房保障支出3.99万元，占5.97%。
（二）部门预算执行情况
1.基本支出情况
2024年度财政拨款基本支出66.84万元，其中：
人员经费57.28万元，占基本支出的85.7%,主要包括基本工资、津贴补贴、奖金、绩效工资、机关事业单位基本养老保险缴费、职工基本医疗保险缴费、其他社会保障缴费、住房公积金等。
公用经费9.56万元，占基本支出的14.3%，主要包括办公费、印刷费、水费、电费、邮电费、差旅费、维修（护）费、会议费、工会经费、其他交通费用、其他商品和服务支出等。
2. 项目支出情况
我单位2024年无项目支出。
（3） "三公"经费使用和管理情况
2024年度“三公”经费财政拨款支出预算为0.4万元，支出决算为0.17万元，减少57.5%，决算数小于预算数的主要原因是：响应中央八项规定精神，厉行节约。
2024年度我单位无因公出国（境）费支出，无公务用车购置费支出，无公务用车运行维护费支出。
三、政府性基金预算支出情况
2024年我单位无政府性基金预算收支。
4、 国有资本经营预算支出情况
2024年我单位无国有资本经营预算收支。
5、 社会保险基金预算支出情况
2024年我单位无社会保险基金预算收支。
六、部门整体支出绩效情况
（一）综合评价结论。
2024年度我单位整体绩效完成情况：
（一）文旅活动方面。按照年初制定的《汨罗市2024年“韵满罗城、月月有节”文旅促消费活动方案》，积极引导组织各镇、各景区景点开展各类文旅活动，进一步激发出汨罗文旅市场活力。
1.3月2日，协助举办了长乐镇第十届民间文化旅游节暨长乐抬阁故事会巡游活动，让熟悉的“配方”，焕发全新的味道。
2.3月8日，协助举办了“花开汨罗、相约滨江”罗江镇油菜花节，吸引诸多游客和摄影爱好者前来赏花打卡。
3.以瞻仰红色遗迹 传承先烈精神为题，协助举办了三江镇双桥村乡村振兴杯登山赛。
4.6月4日至6日，协助举办了“2024中国汨罗江龙舟超级联赛”，这是汨罗延续举办19届汨罗江龙舟节以来市场化、大众化最为彻底的一次龙舟赛，全开放、全免费的观赛模式不仅吸引了当地群众的狂热参与，更吸引了周边县市及省内外游客的到来。
5.联动醴陵市，组织了“汨罗&醴陵、端午碰个头”双城文旅互动活动。6月4日，醴陵市组织了“万件瓷器进汨罗”，受到汨罗市民和游客热烈欢迎。
6.6月9日，我们联合市商务粮食局共同举办了“屈原酒”杯汨罗“土八道”村厨大赛决赛。通过6月4日初赛、复赛分别决出了一、二、三等奖，其中汨罗镇夹城村刘里凭借制定菜品肉泥皮粉、创意菜品咸鸭蛋黄焗皮粉、土八道糯米坨子获得冠军。首次“村厨”大赛的举既为观众们带来美食盛宴，更向观众奉献一道道文化大餐，更对于打造“汨罗一桌菜”，全面展示汨罗地域文化、民俗文化，充分诠释文化自信。
7.在中秋期间，协助举办了第三届岳阳市旅游发展大会系列活动之2024 岳阳市秋季“村晚”示范展示活动暨汨罗市新市镇第八届中秋耍宝塔文化旅游节。
8.9月28日，在屈子祠镇金山村猕猴桃种植产业基地组织了奕源猕猴桃2024年开园庆典暨第二届猕猴桃采摘节。众多游客慕名而来，大家享受着秋日的美好时光，体验水果采摘的乐趣。
9.10月25日至26日，协助组织举办了第四届以“洞庭天下水 岳阳天下楼”“汨罗龙舟 划向世界”为主题的第四届国际龙联世界杯第三届岳阳市旅游发展大会，4大主体活动的举办，得到了各级领导的充分肯定以及各位游客的一致好评，也达到了推介汨罗文旅资源，加快文旅融合，促推产业快速发展的目的。
10.10月31日，在屈子文化园东广场举办了2024汨罗市“屈原酒杯”“城市文明你我共建”广场舞大赛总决赛，全市19支队伍400位队员登上舞台PK，展示汨罗精气神。通过评审，罗滨村辣妈舞蹈队《天边的月亮串烧诺言》荣获一等奖。
（二）市场拓展方面。为挖掘旅游市场潜力，促推旅游发展，我们借助各类平台，紧盯消费热点，积极开展市场拓展。
1.加强与醴陵市交流互动。端午前夕，与醴陵市融媒体中心、醴陵市文旅广体局携手合作，共庆端午。6月4日，在汨罗龙竞中心举办“‘来醴陵、捡瓷器’走进汨罗”活动，让汨罗市民不出家门体验“捡瓷”的快乐。6月9日至10日，组织域内4家甜酒、粽子企业赶赴醴陵1915街区，开展千份甜酒免费尝、万个粽子免费送活动，让醴陵市民和游客品味到来自端午源头的“汨罗味道”。此次活动，双城之间还就醴换个城市过端午，走进醴陵捡瓷器、玩烟花、吃小炒达成了协议。
2.组织举办了“5.19”中国旅游日暨大学生文旅推荐官聘任仪式。为28名汨罗大学生及2名留学生发放了汨罗市大学生文旅推荐官聘书，并组织了采风踩线活动，让大学生们亲临实地领略汨罗人文之美、山水之盛。
3.组织了“别样青春、遇见汨罗”高校推介活动。3月18日，分别组织域内A级景区、景点走进湖南财政经济学院、中南大学、湖南工商大学进行汨罗文旅研学推介，受到高校和大学生的热烈欢迎，也激发了高校大学生来汨开展周末旅行、暑期实践的热情。近期，正在积极筹备“别样青春、遇见汨罗”走进岳阳活动，拟通过与岳阳高校的联动，深度开展屈原端午文化、龙舟运动等方面的合作。
（三）招商引资方面。把项目建设作为实现文旅高质量发展的具体抓手和有力依托，强力推进。
1.编制了《汨罗市2024年文旅项目招商手册》，将涉及自然景观类、旅游基础类、生态休闲类、人文古迹类、乡村旅游类19个项目列入2024年招商引资项目库。将汨罗江水上旅游观光等6个项目推荐列入岳阳市重大文旅招商项目。
2.与华住集团、CTDU中旅联、中国旅行社协会等重点文旅企业或行业代表进行接洽，力图通过引进壮大汨罗文旅。
3.加强与省旅游集团对接，将具有优势的文旅项目进行推介，拟利用好省内国资企业优势，在酒店运营、业态经营、产业建设及品牌宣推等方面进行合作。
4.截止目前，全市已签约文旅项目5个，签约资金8.18亿元（其中，弼时镇民宿项目6000万、汨罗江水上旅游项目2亿元、新市古镇南伽江畔艺术酒店1800万、白水西长村滨水项目投资4000万、古培岳峰山农旅二期项目投资5亿元）。在建文旅项目6个，累计投资达到6700万，其中大龙山梯山云镜项目投入500万，汨罗江水上旅游投入800万，弼时镇民宿项目投入100万，新市古镇南伽江畔艺术酒店投入300万，欢乐水岸故事街投入4000万，廷泊酒店项目投资1000万。在谈文旅项目1个，为长乐甜酒创新开发基地。
（四）品牌创建方面。
将“研学亲子”红花山青少年防溺水研学基地、“街区乐购”归义坊文化街区，“沉浸空间”屈原酒生态酿酒园3个项目列入省文旅厅第二批文旅消费“新生代、新场景”名单。全市省级文旅消费“新生代、新场景”项目达到6个。
（五）宣传推介方面。
1.抓好日常推介，结合时节及重大活动开展，以短视频形式进行宣传。累计制作发布各类视频资料70余条；
2.配合央视13台《开门大吉》做好端午节目录制工作；
3.配合央视2台拍摄了《消费与主张》采访工作；
4.联系配合湖南交通频道完成视频、软文、视频的宣传工作。
5.组织拍摄制作了汨罗市特色旅游村视频展播片，在第三届旅发大会上进行了轮番播放，充分展示了汨罗乡村之美。
    2024年度汨罗市文化旅游发展中心整体绩效目标完成较好，得分97分。
七、存在的问题及原因分析
1、决算数大于预算数的主要原因是：人员工资增长。
2、文旅行业无文件政策支持，上争项目口径少，文旅事业推进无抓手。
八、下一步改进措施
1、拓展资金渠道，向上争取文旅项目资金。
2、规范文旅行业，建立长效机制。
九、其他需要说明的情况
无













